
MARKETING TEST BED 
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Definition 

• Methodisches Hilfsmittel 
 

• Markteintritt im Innovationsmarketing = kritische Phase 
 

• Community-based innovation und open innovation  Ansätze 
 

•  Modelle zur Technologieakzeptanz bzw. –widerstand  
– (wahrgenommener Nutzen (PU), wahrgenommene Benutzerfreundlichkeit 

(PEoU)) 
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Modell 
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4 Ps 

Promotion 

Price 

Place 

Product 
Marketing Mix 

Model 

Marketing Mix 
Test bed 1 

Qualitative 
Research 

Marketing Mix 
Test bed 2 



Zielgruppen 
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Experten/ 

PCM-
Produzenten 

Baustoff-
produzenten/ 

-händler 

Baufirmen Konsumenten 

Spitäler Schulen 
Eigen-
heime 

Büro-
gebäude 



Diskussionsfragen 

• Welche Einsatzbereiche würden Sie für PCM vorsehen? 

• In welchen dieser Einsatzbereiche ist das Nutzenpotenzial am 
größten? 

• Wer setzt heutzutage schon PCM ein? In welchen Bereichen? 
In welchem Ausmaß? 
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INTERVIEWVORHABEN 
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Interviewvorhaben 

• Vorbereitung eines Marketingtestbeds 
mittels qualitativer Marktforschung: 

 

• Fokusgruppeninterviews/Workshop 

• Problemzentrierte Interviews 
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Beispiel: Burgenländische Hochbaufirma 

• Fragen, um den Marketing 
Mix zu definieren: 

• Promotion 

• Price 

• Place 

• Product 
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4 Ps 

Promotion 

Price 

Place 

Product 



Fragen 

Product: 

• Wie muss das Produkt aussehen? 

• Vorteile/Nachteile? 

• Gründe? 

• Wie könnten Nachteile beseitigt werden? 

• Einsatzbereiche? 
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Fortsetzung Fragen 

Price: 

• Wie viel darf/muss das Produkt kosten? 

• Mindest-/Höchstpreis? 

• Für welche Applikation? 

• Wirtschaftlichkeitsrechnung? 

• Einflüsse? 

• Mengenrabatt? 
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Fortsetzung Fragen 

Place: 

• Wie wichtig ist die Produkt-Verfügbarkeit? 

• Beschaffungswege? 

• Lieferzeiten? 

• Unterschied Vertrieb in Österreich, Deutschland 
oder anderen Ländern? 

11 



Fortsetzung Fragen  

Promotion: 

• Wie muss die Promotion aussehen? 

• Welche Kommunikationsformen? 

• Welche Argumente? 

• Welche Kommunikationskanäle? 
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Vielen Dank! 

Fragen? 



Kontakt: 

 

Lisa Holzer 
E-Mail: holzer@hitechcentrum.eu 

www.hitechcentrum.eu 
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