ABSTRAKT

Vplyv piesni a zneliek v reklame na znalasznatky a produktu. Iveta Karailievova,
Obchodna fakulta, Ekonomicka univerzita v Bratislavinstitute for Marketing-
Management, Vienna University of Economics and Bess.

Tento vyskum tvoréag’ diplomovej prace s nazvom ,Vplyv zneliek a piesaiznalos
produktu a znéky". Vyskum bol realizovany s pomocou Institute Marketing-Management
na Vienna University of Economics and Business.Kuys bol mozny @aka
medzinarodnému projektu spoluprace “N00092 ETCdRtdpK - AT hi-tech center in der
grenziiberschreitenden Region“. Vyskum bol sponzmmg\stipendiom Aktion Osterreich-
Slowakei.

Hlavnym ci¢'om vyskumu bolo pozorovakinok vystaveniu znelkam a pigan v reklamach
na povedomie o ziike a o produkte. Cfem bolo n4jg odpovede na otazky: su znelky
ucinnejSie ako slogany? Su znelky pouzité pri propagd@oduktov alebo zrigek urcenych
ZenantahsSie rozpoznakeé pre ciéovy segment zZien (a plati to isté aj pre muzov)ithje
vzt'ah medzi hudobnymi preferenciami respondentov adétlopnotou zapamatania si
znaky alebo produktu, ktory je propagovany prostretimion zneliek? Vyskum prebiehal
formou interaktivneho on-line dotaznika s integroyrai zvukovymi stopami, ktoré testovali
schopnos respondentov spravne identifikayaky produkt alebo zgku znelka alebo piege
propaguje. 102 uplnych odpovedi bolo analyzovam@hocou Statistického softvéru SPSS.
Vysledky ukazuja, Ze neexistujet@h medzi preferenciami spotreliive v hudbe a na
schopnogou rozliSové medzi produktmi alebo ztkami podporovanymi prostrednictvom
znelky. Zo Studie vyplyva, Ze Zeny a muzi maju taaiu lepSie si paméatanelky, ktoré
propagovali Zenské, resp. muzskédkyaalebo produkty. Potvrdilo sa, Ze znelky tvoria
dolezitu sdag’ marketingovych nastrojov, ale najvyssiu efektivho®2zu dosiahnipri
kombinacii s verbalnymi stimulmi (ako su naprikiEldgany). Toto tvrdenie je podlozené
vysledkom porovnania celkovéhodbo pripadov, kedy respondenti spravne identifikobval
produkty alebo zrigky na zaklade znelky alebo piesne v porovnani kos&mu pdtu
pripadov, kedy respondenti identifikovali produldle zngku na zaklade vypwitia si
znelky, ktora ich propagovala. Slogany sa ukazai@innejSie v tomto porovnani.



